
RALLYE
ÉCLIPSE

CAMPAGNE ÉVÉNEMENTIELLE



Campagne de promotion autour de la première édition de
l’événement familial « Rallye éclipse », anciennement une
course de groupe avec séance d’échauffement, tenu cette
automne en contexte pandémique et avec des règles
gouvernementales strictes. 

Contexte



Un événement
familial

Concept revisité

Enjeu : s ’assurer ,  à travers la campagne

de communication ,  que le concept de

l 'événement soit clair et bien présenté .  



Objectifs

Promouvoir la nouvelle
formule de l’événement
et créer un « buzz »
autour du rallye.

Thématique inspirée de l’œuvre

originale de Bryan Perro : « Le

stupéfiant rapport d’études

mythologiques, fantastiques et

allégoriques du Lac des fées de

Saint-Constant ». 



Nouvelle signature

Ancienne signature

Créer une signature distincte pour
différencier le rallye de la course.

En conservant l ’essence du logo

original ,  nous l ’avons mis au goût du

jour et adapté en modifiant le nom ,

les formes et les couleurs .  

La signature a aussi été conçue de

manière à pouvoir être modifiée dans

le futur ,  au besoin .  



Plateformes promotionnelles

Médias imprimés Réseaux sociaux
& site Web

Outils de la Ville



Vidéo promotionnelle

Vidéo « teaser » diffusée sur les réseaux sociaux.

Publicités journal

Deux publicités publiées dans le journal Le Reflet.

Cliquez pour
visionner

https://www.youtube.com/watch?v=vAMviUNih4s


Réseaux sociaux

Plublications et stories avant, pendant et après.

Matériel promotionnel

Sac souvenir distribué à tous les participants.

+ de 23 300

personnes

touchées



Un succès!

« C’était fabuleux, les enfants ont adoré! »

« C'était un très beau parcours, bien organisé,
sublime, magique, plusieurs décorations écologiques
en plus, divin et magique. À l'an prochain et merci. »

« Quelle belle organisation. Il y avait de la magie
dans l’air. Merci de développer le sens de

l’imaginaire autant chez les grands et les petits.
Une belle soirée féerique. »



Campagne événementielle du Rallye éclipse


